
Qiaoni Shi
Assistant Professor

Knowledge Group: Marketing
Research Domains: Marketing Management
Teaching Domains:

qiaoni.shi@unibocconi.it

Biography

Qiaoni Shi è Assistant Professor presso il Dipartimento di Marketing dell'Università Bocconi. 

Il suo interesse di ricerca riguarda il Marketing Management. Cerca di comprendere l'impatto trasformativo
della tecnologia digitale e dell'economia delle piattaforme su vari aspetti del marketing, tra cui modelli di
business, strategie aziendali e comportamento del consumatore. Ha pubblicato i suoi lavori nel Journal
Management Science, di cui è anche revisore Ad-hoc. 

Ha conseguito un Dottorato di ricerca in Marketing presso l'Università di Pittsburgh. 
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